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EL AÑO DE LA INFLACIÓN 
Informe Tebeosfera sobre la industria del cómic en España en 2022 

 

Este informe sobre la industria del tebeo en España parte del análisis de las novedades editoriales de cómic impresas, distribuidas por el territorio español 

entre el 1 de enero y el 31 de diciembre de 2022. Se estiman aquellos lanzamientos que ofrecen entre sus contenidos historietas (o manga, o novela gráfica, 

todo ese tipo de publicaciones denominadas popularmente tebeos). El presente estudio parte del volcado de datos efectuado el día 9 de marzo de 2023 

desde la base de datos que se gestiona en el sitio www.tebeosfera.com y que allí denominamos Gran Catálogo. Esta base de datos es la más contrastada de 

cuantas existen sobre este medio en español, porque es siempre accesible y refutable. Además, desde enero de 2023 se pueden consultar los datos globales 

de años anteriores a través de la funcionalidad Tebeográficas, de acceso público. De ahí la advertencia de que las cifras expuestas en el presente informe 

puedan diferir de las mostradas públicamente en función de que el catálogo está siendo constantemente revisado por sus documentalistas. No obstante, 

como las conclusiones se extraen partiendo de porcentajes, la posible desviación o error acumulado será mínimo. 

 Aquí se trabaja con los lanzamientos de carácter comercial, desestimando los fanzines, las ediciones gratuitas, promocionales o no venales. En el informe de 

este año, a diferencia de los anteriores, sí que hemos considerado los cómics que fueron producidos fuera de España con intención de distribuirlos en 

nuestro país, como por ejemplo los editados expresamente por el sello portugués Caldas o el italiano Shockdom, así como los del sello colombiano Rey 

Naranjo, que destina algunas ediciones a nuestro mercado a través de su delegación en España. Durante 2022 vieron la luz 26 títulos de esta índole.  

Este informe se emite en vísperas del primer Día del Cómic oficial, y por esta razón se concede importancia a las obras de cómic de autoría española que 

vieron la luz por primera vez en 2022. Las gráficas representativas de los datos ofrecidos en tablas vienen aderezadas con imágenes alusivas a las obras o 

series elegidas como las mejores de la historia del tebeo en España siguiendo el canon establecido en el número 22 de la tercera época de Tebeosfera.  

http://www.tebeosfera.com/
https://www.tebeosfera.com/tebeograficas/
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Tabla 1. Panorama general de la edición de historieta en España en 2022 

CIFRAS GENERALES 2022 

TEBEO COMERCIAL 4.653 

TEBEO NO COMERCIAL 74 

PUBLICACIÓN CON HISTORIETA 311 

FANZINES DE CÓMIC 69 

REVISTAS Y LIBROS SATÍRICOS 33 

Total de lanzamientos con viñetas o cómic 5.140 
 

No tomamos en cuenta en el presente estudio las publicaciones que no son tebeos, aunque muchas aparentan serlo por incluir ilustraciones con estética de 

cómic o incluso alguna viñeta o historieta, y pese a que algunos de estos lanzamientos se ubican en las secciones de cómic de las librerías. Encontramos 

lanzamientos de este tipo todos los años y siempre citamos algunos ejemplos controvertidos o que plantean dudas: 100 cosas que hacen que la vida valga la 

pena (del sello Bruguera), Kokoro (Salamandra), La divertida vida del fútbol (Anaya), La forma de las ideas (Garbuix), Frida Escalofrío (Serendipia), Los 

juguetes mágicos de la familia Claus (Blume), Historia da Galicia pequeniña (Aira), La historia en un pispás (Lunwerg), La leyenda del hilo rojo (Nou), Pequeña 

historia de Vigo (Embora), El recreo (Picarona) o What a Life! (Sans Soleil), más algunos otros. Entre los tebeos no venales interesantes del año pasado 

podríamos recordar aquí: Garena Gara / Así somos, sobre personas no binarias (GEHITU), la singular Metrografías (Patrimonio Histórico de Metro de 

Madrid) o el libro juego hƴ Şǎ ƭΩ9ǎtel·la? Història de Catalunya (Comanegra), que ha podido ser considerado tebeo por algunas personas. Siempre está 

abierto el debate sobre la clasificación de estos impresos, naturalmente. 

 Tampoco se contabilizan aquí los fanzines, si bien se integran cada vez más en la arena industrial del cómic debido a la calidad de sus propuestas y a que 

están abriendo nuevos canales de comercialización. Reconocer la fanedición es relevante y necesario, por cuanto ahí se gesta la vanguardia creativa de 

nuestros historietistas, pero si un impreso carece de ISBN no se suele considerar un producto comercial. Esto plantea un problema, porque se está volviendo 

muy difusa la frontera entre el fanzine y el cómic comercial autoeditado. Aquí hemos dejado fuera del recuento de los tebeos comerciales los fanzines de 

2022 de los editores siguientes: Alca, Altar Mutante, Aluzine Comix, Bancarrota, Béla, Bronca, Chocoplanet, Gurrupurru, El Boletín, Firestar, Máquina Total, 

Noche Líquida, Rockmedia, Tebeox, Teveo, Último Mono, Valientes, Wak, Yang, Zasca o el sello comandado por Lur Noise, que publica el excelente título 

Neodimio. También hubo editores que publicaron tebeos sin ISBN pese a que su apariencia es profesional, este fue el caso de Cómics Torcidos (Ediciones 

Valientes) o de los lanzamientos de Santi Suárez Editor, que publicó en 2022 el estupendo Las estupendas, valga la redundancia, de Raquel Gu. Hubo varios 

fanzines lanzados por profesionales como tales fanzines, caso de Nuria Tamarit (Diamond Defense), José Tomás (Hum Cómics), Luna Pan (Waiting) o Aroha 

Travé (mantiene su sello Pus Comix). Ninguno de estos contabiliza en el presente estudio. 
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Las ediciones digitales tampoco se incorporan en este informe, considerando como parte de ellas el fenómeno webtoon, dado que sus canales de 

distribución y su difusión son diferentes a los de la edición impresa. Entre los ejemplos de cómic digital publicados en 2022 hallamos muchas ediciones de 

carácter fanzinista o facsimilar (como: Pirrón en color en la revista Hara Kiri (1981-1994), un tebeo del sello Los Libros Prohibidos que recuperaba la obra 

erótico festiva de Enrique Cuéllar, άtƛǊǊƽƴέ, en la revista Hara Kiri), pero también ediciones variantes de lanzamientos comerciales que se emiten en formato 

digital para solaz del aficionado (un ejemplo: El fuego nunca se apaga, ŘŜ 5ŀǾƛŘ wǳōƝƴΣ ǳƴ ƭƛōǊƻ ŘŜ рму ǇłƎƛƴŀǎ Ŏƻƴ Ŝƭ άŎƽƳƻ ǎŜ ƘƛȊƻέ ŘŜ su tebeo El fuego, 

lanzado por Astiberri solo en formato digital). 

 Las revistas y libros que claramente no son tebeos, pero que sí incluyen alguna historieta completa y con sentido pleno ocupando parte de su paginación, 

no se toman en cuenta aquí, mas es necesario comentarlas a esta altura. Son lanzamientos de carácter híbrido, pues combinan dos o más medios, que 

nosotros incluimos en catálogo por ofrecer historieta, denominándolas άǇǳōƭƛŎŀŎƛƻƴŜǎ Ŏƻƴ ƘƛǎǘƻǊƛŜǘŀέΦ Según nuestros datos, las publicaciones híbridas han 

abundando menos en 2022 que en años anteriores, aunque está claro que mantienen su popularidad varios títulos, siempre presentes en las librerías 

generales: Combel (Agus y los monstruos, también en catalán); Bruño (Atrapafantasmas, editado en catalán por Bruixola); SM (El capitán Calzoncillos, Los 

Futbolísimos, Dan Diesel; títulos que Cruilla edita en catalán paralelamente), RBA / Molino (La liga del Zodiaco, Diario de Greg, que en catalán edita Estrella 

Polar), Montena (El mundo de Clodett, Sayonara Magic), Destino (Los Once y Las princesas rebeldes, que Estrella Polar tradujo al catalán), Sargantana (El 

Capitán Zheimer, también en catalán) y algunos más, como los encantadores libros de Shinsuke Yoshitake que publica Pastel de Luna. Hubo nuevas 

incorporaciones de este tipo en 2022: Anna Dedalus (del sello Andana, editados en castellano y en catalán), Asun Fati (Beascoa, un tebeo sobre fútbol), 

Aventúrate (Loqueleo, útil instrumento didáctico), Familia Like (Paulinas, un tebeo confesional) o Por lo que más quieras (Molino), entre otros. Hay un sello 

que está trabajando en este tramo editorial, Usborne, que edita desde Londres pero distribuye en España. Dos títulos suyos del año pasado son: Billy y los 

mini monstruos y 24 horas. 

En los quioscos siguen apareciendo revistas grapadas dirigidas a la infancia que llevan historietas pero que tampoco son tebeos. Son bien conocidas las 

del grupo Bayard (Caracola, Cucafera, Leo Leo, Tiroliro, Reporter Doc, Reportero Doc), Cavall Fort (El Tatano), Sapiens (Petit Sapiens), Ediba (Superthings), 

Atunconpan (revista Kiwi) o la decana Aguiluchos. La mayoría de estas llevan obra de autores españoles. No ocurre lo mismo con lo publicado por Blue 

Ocean, empresa perteneciente al grupo alemán Burda, que en 2022 superó el centenar de lanzamientos diferentes en su alineación de revistas infantiles, 

que suele vender con un juguete de regalo y el aderezo de un cómic de entre seis a catorce páginas en cada revista. En 2022 ha mantenido los títulos: Blues 

Clues and You, Bob Esponja, Una casa de locos, Clan, Frozen, Glubschis, Lego Avengers, Lego Batman, Lego City, Lego Jurassic World, Lego Minecraft, Lego 

Star Wars, Mojipops, Nancy, Paw Patrol, Pin y Pon, PJ Masks, Playmobil, Playmobil Ayuma, Playmobil Dino Rise, Playmobil Novelmore, Pokemon y Ricky 

Zoom. Solo ha añadido a su catálogo una nueva colección, la revista Lissy, más algún lanzamiento singular con motivo de estrenos cinematográficos, dejando 

claro que las franquicias Lego, Playmobil, Nancy y otras siguen funcionando en el mercado y brindan a los miembros más chicos de la familia una puerta de 
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entrada al cómic que no debemos despreciar. Se confirma que Panini ha abandonado por completo este apartado del quiosco, lo cual ha tenido lugar en un 

contexto de reducción del número de publicaciones híbridas (en 2021 contabilizamos 411 y en 2022 solo 316, lo cual supone un 25% menos). 

Existen publicaciones satíricas que entendemos como tebeos (la revista El Jueves, por ejemplo, o libros como Amado Líder, de Fandogamia, o Una tarde con 

Himmler, de La Cúpula), pero otras no las catalogamos como cómics de carácter comercial por tratarse de antologías de viñetas satíricas que no forman un 

relato cohesionado. Hay cabeceras periódicas que han incluido tradicionalmente historietas de calado satírico y que en la actualidad llevan más viñetas 

sueltas, como El Batracio Amarillo o Mongolia, las únicas de este tipo que resisten en el mercado. El resto de publicaciones satíricas de 2022 han sido sobre 

todo libros con viñetas. Los hubo recopilatorios de humoristas de prensa, como Brieva, Dávila, Forges, Idígoras y Pachi, Mingote, Ortifus, Perich, Polo, 

Quique, Tasio, Xaquín Marín, o de autoras como Flavita Banana y Agustina Guerrero. Merece especial atención el libro de Ermengol Vencer la por (Pagès 

Editors), que está basado en su experiencia personal sobre cómo afrontó el miedo a la muerte antes de someterse a una delicada operación cardíaca. 

Aparecieron también algunos libros recopilatorios con obra de autores menos conocidos, como Le Raúl (con su obra 1983,99), Álex Martínez Vidal 

(Autónomos), Miguel Bustos (Humor se escribe con Lápiz) o el bizarro libro de Aldo Urbano (Historias del Arte). Y no faltaron los ejercicios satíricos con un 

punto de partida didáctico, de autores nacionales (Destripando la historia. Los monstruos más chungos, Historia disparatada de la monarquía) o extranjeros 

(Érase una vez mi endometriosis, Ningún problema. Cómo gestionar las emociones en el trabajo, Introducción a economía en banda deseñada: 

Macroeconomía). Queremos dejar constancia de nuestra preocupación por la disminución de la sátira gráfica ligada al medio historieta. Aquella, que fue un 

instrumento democrático tan eficaz durante la Transición, apuntando a diestro y siniestro, hoy se ha convertido en residual. Las publicaciones satíricas 

totales de 2022, contabilizando las que consideramos tebeos y las que no, solo fueron 165, y entre ellas están los 52 números de El Jueves, los once de 

Mongolia, los seis de El Batracio Amarillo y los fanzines Tmeo y TeVeo, entre otros. Son muy escasos ejemplos y, lo que es peor, apuntan ya exclusivamente 

hacia un único polo ideológico, lo cual no es buen síntoma para señalar las fracturas en las estructuras de poder.  

Aunque se constata una reducción de los lanzamientos de temática satírica y un descenso generalizado en la catalogación de fanzines, tebeos no venales y 

publicaciones híbridas, el número total de novedades anuales de cómic creció enormemente el año pasado. Si en 2021 se rebasó un techo que no se había 

roto desde hacía sesenta años (el de los cuatro mil títulos de cómic diferentes en el año), en 2022 se ha superado el récord histórico de lanzamientos en el 

siglo XXI, sobrepasando los 4.650 si solo tenemos en cuenta los tebeos comerciales, y el umbral de cinco mil si consideramos toda publicación con 

viñetas o historietas en su seno.  
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Gráfica 1.  
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EL TEJIDO EMPRESARIAL 

 

Los datos para los dos últimos años para el territorio español por lo que respecta al número total de lanzamientos y los agentes implicados en su factura, 

más los datos promedio de valores de producción, son los que se muestran en la siguiente tabla: 

Tabla 2. Lanzamientos y sus características en relación con las empresas del sector para 2021 y 2022 

VOLUMEN DE PRODUCCIÓN 2021 2022 

TEBEOS COMERCIALES DISTINTOS 4.204 4.653 

TOTAL DE PÁGINAS PRODUCIDAS EN EL AÑO 650.579 807.523 

MEDIA DE PÁGINAS POR EJEMPLAR LANZADO 158 174 

ENTIDADES EN ACTIVO 523 554 

· SELLOS 370 395 

· AUTOEDITORES 49 40 

· ASOCIACIONES 22 27 

· FUNDACIONES 6 4 

· INSTITUCIONES 32 30 

· OTRAS 44 58 

CARGA EDITORIAL (LANZAMIENTOS / SELLOS) 15,34 17,48 

TRABAJO NETO (PÁGINAS ANUALES / ENTIDADES ACTIVAS) 1.249 1.458 

PVP MEDIO όϵύ 13,94 14,89 
 

Comparando los datos de 2022 con los de 2021 en la Tabla 2 salta a la vista que todos los valores crecen, siendo el PVP medio el que menos varía (un 4,5%). 

Está claro que el total de lanzamientos ha crecido considerablemente (un 11% en un año), y como los sellos implicados crecieron la mitad (6%), la carga 

de trabajo para esas empresas fue mayor (incrementaron su esfuerzo en más de un 35%, para producir un 14% más de lanzamientos).  

Estos valores sirven para hacerse una composición de lugar, para comprender que en la industria editorial se está trabajando con ahínco porque las 

condiciones actuales del mercado exigen una producción continua y acelerada, o sea, hay que lanzar cuantas más novedades mejor con el fin de competir 

en un contexto de producción muy repartido y volátil. El número de novedades distintas que aparecieron en nuestro mercado en 2022 es similar al propio 

de los años de mayor bonanza de la industria del tebeo, los años 1960, con la diferencia de que lo que entonces producían un centenar de sellos editores 

hoy se lo reparten más de quinientos. Y hay otra gran diferencia: antaño se emitían tirajes de decenas de miles de ejemplares por cada lanzamiento y hoy la 
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media podría no superar los mil ejemplares por novedad. Esta situación ha venido propiciada por las nuevas tecnologías, que han favorecido el 

abaratamiento de las imprentas y una mayor agilidad en la distribución, al tiempo que una mejora en las condiciones de trabajo de los creadores 

(condiciones materiales, claro está, no pecuniarias).  

En la anterior tabla, la carga editorial se entiende como el número de lanzamientos nuevos que hace cada editor al año si el total se repartiese entre todos 

los productores. Esto, obviamente, no responde a la realidad, es un valor medio. Pero es indicativo de cómo está acelerando progresivamente nuestra 

industria, desde las ocho novedades por año y por editor, de promedio, en 2013, a las más de 17 que lanza hoy. La carga editorial se ha duplicado en una 

década, habiendo crecido más de un tercio en el último año.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                 

              Gráfica 2. 
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Este valor promedio es sorprendente, porque acabamos de salir de una crisis global, la pandemia de COVID-19, y nos hallamos sumidos en otra crisis, la 

provocada por la guerra en Ucrania, que ha desestabilizado los mercados de Europa y de Occidente y que, por fuerza, afecta al consumo y a las industrias 

que dependen de la energía y de las materias primas. Sin embargo, por lo que respecta al cómic, la industria ha crecido soberanamente, y no parece haber 

un indicador que señale su agotamiento (salvo una posible deuda interna acumulada). La misma conclusión obtenemos del valor relativo que surge de 

comparar el volumen de producción (el total de páginas editadas e impresas, contabilizando solo las de cada tebeo distinto lanzado en 2022) con el número 

de implicados en esa producción. Este valor, que hemos llamado άtrabajo netoέ, también ha crecido, solo un 14%, pero sobre la base de un incremento en la 

producción sorprendente: más de 800.000 páginas se gestaron en 2022, 19% más que en 2021, y 62% más que hace una década (en 2012 se imprimieron 

poco más de 300.000 páginas distintas a lo largo del año). Este incremento desorbitado en la producción debe entenderse, eso sí, en un contexto de 

mercado muy diseminado, en el que los productos tienen una vida más efímera en los anaqueles de venta y en el que las tiradas están ajustadas al máximo. 

No obstante, la situación del sector es aparentemente buena por lo que se refiere a cifras de producción. 

No todos los editores implicados en la producción de cómic en España son editores especializados. Solo 395 empresas que editan regularmente cómic lo 

son, el resto son asociaciones, instituciones u otras entidades que eventualmente lanzan una publicación de o con historieta. En 2021 eran 370 los editores 

concurrentes en la arena editorial, de los cuales más de un centenar solo publicaron una novedad en el año. En 2022 han producido un solo lanzamiento 134 

sellos, un tercio del total. Con escasa producción hemos localizado los siguientes: 75 sellos lanzaron solo un par de números; 32 lanzaron tres; 24, cuatro; 

21, cinco; 20, seis; 12, siete; 7, ocho; 4, nueve; 4, diez. Solo publicaron más de diez novedades las editoriales: Aleta, Amaníaco, Arechi (un sello de Yermo), 

Astiberri, Astronave (que opera bajo Norma Editorial), Bang, Bruguera, Cartem, Cascaborra, Diábolo, Distrito Manga (nuevo sello de Penguin Random 

House), ECC, Babylon, Destino, El Jueves, La Cúpula, SM, Base, Finestres, Hidra, Estrella Polar, Fandogamia, Harriet, Kimmo, Kitsune, Komikids, Laukatu, 

Maeva, Milky Way, Moztros, Norma, Nuevo Nueve, Ominiky, Panini, Planeta, Ponent Mon, Reservoir, Salvat, Spaceman Project, Tengu, Tomodomo, Trilita y, 

para terminar, el sello italiano Shockdom. Por lo tanto, poco más de cuarenta editores son los que producen el grueso de tebeos que leemos en España, y 

esto resulta muy interesante si lo comparamos con las cifras de años anteriores, porque en 2021 solo 23 pasaban de la decena de novedades anuales, con lo 

que en un año se ha duplicado el número de emprendedores que editan activamente (queda claro, porque varios de los sellos citados surgieron 

precisamente en 2022, y la mayor parte trabajaron con cómic asiático). No obstante este reparto, la parte del león se la llevan cuatro grandes sellos, como 

bien se aprecia en la gráfica de Productores disponible en Tebeográficas: Panini (con 960 lanzamientos en 2022), ECC (con 803 novedades), Planeta (441, 

contabilizando todos los tebeos de los sellos adscritos al grupo editorial) y Norma (399, sumando la producción de Astronave a la del sello fundador). Entre 

estos cuatro generan 2.104 novedades anuales (45,2% del total) y 498.756 páginas (el 62% del total). Casi la mitad de las novedades y casi dos tercios de la 

producción neta de cómic en España están en manos de cuatro editores. 

En el Anexo I, al final de este informe, se ofrece el desglose de todas las entidades que lanzaron algún cómic, revista o antología satírica, o bien algún 

estudio sobre cómic en el año 2022, diferenciándose los tipos de entidad e indicando el número de novedades (y su fecha de aparición).  

https://www.tebeosfera.com/tebeograficas/
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                                                                                                                                                                                                                                                   Gráfica 3. 

Ofrecemos a continuación una tabla en la que se plasma la producción de los sellos españoles que actuaron en 2022 y que lanzaron más de 15 novedades en 

el año (son los mismos que figuran en Tebeográficas), con el aliciente aquí de que se añade el total de páginas producidas, la media de páginas de los tebeos 

que edita, el precio medio con que grava cada ejemplar, más cuántas ediciones son de autoría española y si fueron editadas por vez primera en España: 

  

https://www.tebeosfera.com/tebeograficas/
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Tabla 3. Reparto de lanzamientos de los sellos que distribuyeron quince o más tebeos en 2022 

PRODUCTORES DE 2022 Lanzamientos Páginas impresas Paginación media PVP medio Edición nacional Edición primera 

Totales 4.653 807.523 174 14,79 632 451 

Grupo PANINI 960 172.626 180 14,64 7 2 

ECC 803 131.046 164 15,37 8 0 

Grupo PLANETA 441 88.172 200 12,41 31 29 

NORMA (+ ASTRONAVE) 399 86.514 218 16,81 17 10 

IVREA 226 52.844 234 9,69 0 0 

MILKY WAY 146 28.678 196 8,82 0 0 

Grupo PENGUIN RANDOM HOUSE 144 23.738 164 15,59 42 15 

YERMO (+ ARECHI) 136 25.154 184 15,38 1 1 

Grupo BRUÑO (+ SALVAT) 85 20.286 238 13,28 0 0 

Grupo DOLMEN (+ PLAN B + ESPIRAL) 81 13.172 162 28,7 14 9 

Grupo ASTIBERRI (+ ¡CARAMBA!) 60 9.224 158 19,16 22 14 

Grupo RBA 53 4.456 86 4 52 52 

MOZTROS 43 6.088 142 18,22 0 0 

LA CÚPULA (+ BRÚFALO) 37 7.254 196 22,51 5 2 

NUEVO NUEVE 35 4.951 142 20,80 2 1 

FANDOGAMIA 30 4.148 138 11,31 8 4 
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BANG 25 2.016 80 14,54 22 16 

PONENT MON (+ CATARATA) 23 3.980 172 26,13 1 1 

SHOCKDOM 23 2.772 120 15,95 0 0 

CASCABORRA 22 1.588 72 16,68 18 17 

CAVALL FORT 21 804 38 3,79 21 21 

KITSUNE 20 3.408 170 9,52 0 0 

Grupo BAYARD (KOMIKIDS) 20 1.908 96 11,95 0 0 

SARGANTANA (ALETA + DESFILADERO) 20 3.260 162 22 4 3 

BABYLON 18 3.212 178 9,78 1 1 

BASE 16 1.048 66 13,56 2 2 

CARTEM 16 2.148 134 25,39 2 0 

DIÁBOLO 15 2.449 164 30,88 3 2 

SPACEMAN PROJECT 15 2.092 140 22,50 11 7 

TENGU 15 2.194 146 19,85 1 1 

OTROS 705 96.293   337 241 

 

 

Han quedado fuera de la tabla sellos como Hidra, Maeva y Estrella Polar, que llegaron a lanzar trece cómics en el año; Amaníaco, Harriet y Laukatu, que 

sacaron a la luz doce, o Trilita, Ominiky, Sekai o el nuevo sello Kimmo, con once. La principal diferencia con respecto a los datos del año anterior es la 

recuperación del primer puesto para Panini, que ha superado todos sus récords de edición con creces. En segundo lugar, el ascenso de Milky Way, editor 
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que solo traduce manga, adelantando al gigante Penguin Random House en 2022 en número de lanzamientos, algo nunca visto antes. Por último, debemos 

dejar constancia de que el sello Salvat (ligado al Grupo Editorial Bruño) se comporta más como un distribuidor que como un editor, salvo por lo que respecta 

a las habituales ediciones de Astérix y su único lanzamiento realmente nuevo del año: Ideafix y los irreductibles. Salvat figura en las cubiertas de 85 

novedades del año 2022, pero 79 de esos cómics fueron preparados en las redacciones de ECC, Panini (Marvel. Edición Integral Ultimate) o Norma (Fairy 

Tail).  

Reparemos en que los valores residuales, en la base de la tabla, son altos por lo que se refiere a obra nacional y obra primera. De ahí se concluye que los 

que destinan más esfuerzos a publicar obras de primera edición no son los grandes editores y tampoco los editores medios, porque queda fuera de esta 

tabla la mitad de la producción nacional y también la mitad de las primeras ediciones del año. Los editores de obra nueva y genuinamente nacional son los 

pequeños editores o los autoeditores, fundamentalmente. 

Si nos detenemos a analizar algunos otros datos de la tabla principal de productores, observaremos que las diferentes filosofías editoriales de los sellos se 

transparentan en algunos de los valores medios obtenidos. Es lógico comprobar que los que han publicado manga, por ser tebeos de pequeño formato e 

impresos en blanco y negro, son los que aplican los PVP más bajos (Milky Way, Kitsune, Ivrea y Babylon), que no sobrepasan los 10 euros de precio facial 

medio. Planeta, ECC y Panini podrían entrar también en este grupo, porque editan mucho manga, pero como también publican gruesos tomos de 

superhéroes, el PVP de sus tebeos oscila entre los 12 y los 15 euros de media. Otros editores que sirven tebeos baratos, por debajo de la media, son 

Fandogamia o Komikids, del Grupo Bayard, y el resto aplican precios faciales entre los 15 y los 20 euros, que se encuentran dentro de lo que entendemos 

hoy por un PVP medio para un cómic. Los sellos que más gravan sus tebeos son Diábolo, Dolmen, Ponent Mon y Cartem, que superan los 25 euros en 

promedio.  

Por lo que se refiere a la paginación media de sus lanzamientos, es curioso comprobar que en los puestos de cabeza se halla Ivrea, uno de los sellos que 

editan más barato, pero no quedan muy abajo Milky Way, Babylon o Kitsune, todos ellos editores de manga. Los editores de manga practican una fórmula 

que parece estar funcionando en nuestro mercado: ofrecen mucha lectura por poco dinero. Es lógico que otros productores, como Planeta, Norma o 

Panini, se hallen en los primeros puestos si medimos la paginación media de sus lanzamientos, dado que han publicado muchos libros gruesos recopilatorios 

en 2022. Los editores que publican tebeos más finitos son los que editan revistas, lógicamente, pero también Base, Cascaborra, Bang y Komikids, que no 

pasan de las 100 páginas de media en sus ediciones.  

Si tomamos la columna de volumen de páginas diferentes impresas en el año, el ganador es Panini, desde luego, con más de 172.000, seguido de cerca por 

ECC. Por debajo de 100.000 imprimieron los sellos de Planeta o Norma, aunque superaron las 80.000 páginas de cómic si sumamos todos y cada uno de sus 

lanzamientos. Los tebeos de esos cuatro sellos (Panini, ECC, Planeta y Norma), supusieron el 65% de las páginas impresas de cómic de 2022. Si le 
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añadimos la producción de Ivrea sería el 73%. Los editores que menos páginas imprimieron en 2022 son los mismos que lanzaron los tebeos más delgados: 

Base, Cascaborra, Komikids, Bang, etc. 

El valor que salta más a la vista en la tabla anterior es el aumento en el volumen de producción en su conjunto, tanto en número de lanzamientos como en 

el total de páginas impresas, valores que se vienen dilatando desde hace una década, con leves fluctuaciones, y lo mismo ocurre con la paginación media o 

con el PVP. No ocurre lo mismo con el volumen de edición generado en España, y menos aún con el número de primeros lanzamientos de producción 

nacional, como se puede apreciar en la siguiente tabla: 

Tabla 4. Evolución del volumen de producción en los últimos diez años 

VALOR 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

LANZAMIENTOS 2.574 2.586 3.002 2.997 3.617 3.602 3.901 3.179 4.204 4.653 

PÁGINAS 332.997 342.484 422.155 449.765 513.608 532.788 589.957 481.140 650.579 807.523 

PAGINACIÓN 130 132 142 150 142 148 152 152 158 174 

PRECIO FACIAL 11,53 12,00 12,17 12,64 12,77 13,14 13,55 13,42 13,94 14,79 

EDICIÓN NACIONAL 678 608 586 522 617 643 749 636 703 632 

PRIMERA EDICIÓN 478 461 482 438 464 440 495 432 476 451 

 

Es evidente que el volumen de producción ha ido en aumento. Independientemente de las tiradas de nuestros cómics, nuestros editores han pasado de 

generar 333.000 páginas de cómic en 2013 a producir más de 807.500 en 2022, lo cual supone un aumento muy considerable, casi del 60%. Si se sigue 

trabajando a este ritmo, en 2024 se habrá triplicado la producción de novedades de 2013. El resto de cifras van en consonancia: el número de 

lanzamientos diferentes es en 2023 un 45% mayor que hace diez años. Como la producción creció más que las novedades, parece obvio que el grosor de los 

tebeos aumentó, y, en efecto, así fue (un 25%). También se ha elevado el precio facial de los tebeos, que cuestan casi ochenta céntimos de euro más que el 

año pasado (de media) y tres euros más que en 2013. O sea, en diez años un tebeo estándar ha incrementado su precio en un 25%. Es interesante señalar 

que el aumento más rápido se ha producida entre 2021 y 2022. Es decir, el ritmo de subidas ha sido el previsible de un año para otro, con la salvedad de 

2020, cuando la pandemia paralizó la industria en España y en todo el mundo. Ahora bien, en 2022 ha aumentado todo más que en años anteriores: el 

total de lanzamientos, en quinientas unidades; el total de páginas impresas, en 150.000; la paginación media, en veinte por tebeo; el PVP, en 80 
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céntimos. Las cifras de 2022 solo pueden explicarse de dos maneras: o los editores están arriesgando su capital sin mucho conocimiento de la capacidad de 

absorción del mercado o bien existe una demanda mayor de novedades de cómic, lo cual parece obvio en el caso de los cómics de superhéroes y el manga. 

Eso sí, los porcentajes de crecimiento van a la inversa por lo que se refiere a la producción nacional. Hemos incorporado a la tabla la evolución los valores de 

la producción propia (o sea, el tebeo hecho en España con material generado por autores patrios) y también de las primeras ediciones (es decir, de los 

anteriores, tomamos solo aquellos que salen al mercado por vez primera, desestimando las reediciones, recopilaciones y redistribuciones). En este caso, 

aunque da la sensación de que las cifras también van en aumento, en proporción no es así. Por ejemplo, alcanzamos en 2021 la mayor producción nacional 

de los últimos diez años, 698 novedades lanzadas en España que ofrecían obra de españoles, un valor superior a los 522 registrados en 2016. Pero resulta 

que en 2016 ese volumen era el 17,4% con respecto al total de lanzamientos, mientras que en 2021 ese porcentaje fue del 16,6%. En este sentido, se ha 

operado un descenso aún más acusado en 2022: 13,4%. En diez años, el cómic de producción nacional se ha reducido a la mitad, puesto que en 2013 

implicaba el 26,3% del total de lanzamientos. Lo mismo se puede decir de los porcentajes de obra de primera edición, que nos indican hasta qué punto un 

editor nacional está dispuesto a invertir en las propuestas de autores locales. En 2013, la obra española de primera edición suponía un 18,6% del total de 

novedades; en 2022 no llega al 10%. El valor más bajo que habíamos detectado en las novedades de primera edición producidas aquí lo encontramos en 

2016, con 438, un mal año para el cómic creado por españoles (con la excepción de 2020, que no tomamos en consideración), pero incluso entonces el 

porcentaje era del 14,6% del total de lanzamientos. Es decir, de una década a esta parte, nuestros editores están dejando de apostar por la obra nueva de 

producción nacional, que también se ha reducido a la mitad (del 18,6 al 9,6%). 

Como aliciente en el presente dosier, informamos por vez primera sobre el ritmo de creación de tejido editorial en los últimos años, indicando el número de 

nuevos editores que se han incorporado al sector. Hemos sido testigos de empresas que han ido cerrando puertas (como Kodai) o bajando en la producción 

de novedades (como La Cúpula), pero durante 2022 se han mantenido la mayoría de integrantes de nuestro tejido editorial, y siempre es grato dar la 

bienvenida a nuevas empresas que se arriesgan con el manga, como Kitsune o Tengu, o bien con el cómic popular de acción o fantasía, como Moztros. No es 

muy importante su volumen de edición si lo comparamos con los grandes productores, como Panini, ECC o Planeta, pero fijémonos que Moztros y Kitsune 

se han encaramado en los puestos 13º y 22º del listado en 2022. Otros editores jóvenes que encontramos ahí son Cartem y Tengu, nacidos en 2021 y que 

también se dedican a editar tebeos de corte popular.  
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Gráfica 4. Entidades activas frente a entidades que se incorporan cada año. 
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En la siguiente tabla se ofrece una panorámica del ritmo de incorporación de diferentes tipos de sellos a nuestro sector:   

Tabla 5. Entidades editoriales de impresos de / con / sobre cómic incorporadas al sector editorial en la última década 

AÑOS EDITORES  

PROFESIONALES 

AUTOEDITORES  

Y FANEDITORES 

OTRAS ENTIDADES EDITORAS  

(INSTITUCIONES, ASOCIACIONES) 

TOTAL  

NUEVAS 

TOTAL  

ACTIVAS 

2013 380 60 147 123 587 

2014 402 68 140 132 610 

2015 418 82 168 143 668 

2016 423 88 181 127 692 

2017 461 68 197 152 726 

2018 433 54 152 115 639 

2019 442 69 152 125 663 

2020 430 55 124 85 609 

2021 410 61 143 101 614 

2022 400 44 112 74 556 

 

Todos los años localizamos asociaciones, fundaciones, entidades gubernamentales, agrupaciones de artistas o de otros profesionales que se animaron a 

lanzar un tebeo. Su interés general por el medio ha sido máximo en 2022, porque nunca antes habíamos encontrado tantas instituciones ajenas al mundo 

de la edición de cómic interesadas por lanzar uno (este año fueron 31 las que lo hicieron por primera vez, pero en realidad hubo 69 implicadas, o sea que 38 

repitieron la experiencia en 2022). Con respecto a los autoeditores, los datos obtenidos no sirven para extraer conclusiones, porque en todo momento y 

lugar brotan fanzinistas del cómic y editores que son flor de un día. Según la tabla, parece ser que en 2022 fueron menos que en otros años, pero 

seguramente se trate de un vacío de datos que variará cuando sigamos indagando e identificando fanzines o producciones independientes. Lo único que 

parece consistente es la idea de que cada año se suman a la producción de cómic entre veinte y treinta nuevos autoeditores, teniendo presente que en 

2022 el total de editores de este tipo ascendía a 41, que lanzaron más de setenta tebeos autoeditados (pero con ISBN) en el año. Los sellos de carácter 

profesional recién llegados a la industria fueron menos en 2022 que en los últimos diez años. Este sí es un dato contrastado y preocupante, porque se 
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reducen mientras que el tejido editorial permanece igual de tupido: el total de entidades implicadas en la edición de tebeos, publicaciones con cómic o 

impresos sobre cómic se ha mantenido en torno a las 600 en los últimos años, con un pico en 2017 (726 entidades activas aquel año) y un valle 

precisamente en 2022 (solo 556). En 2022 confluyeron todos los valores bajos, pues: el mínimo de entidades activas, el mínimo de sellos profesionales 

recién llegados y el mínimo de entidades nuevas interesadas por el medio, 74, un valor muy bajo. Desde 2020 venimos teniendo valores bajos en la 

incorporación de nuevas empresas al sector, habiendo localizado en los años 2020, 2021 y 2022 el menor número de recién llegados a la industria: 85, 101 y 

74, respectivamente. Esto contrasta fuertemente con los valores expansivos de producción (un máximo en novedades, un máximo en impresión, un máximo 

en traducciones en 2022), lo que nos dice claramente que la industria del cómic se halla editorialmente más concentrada que nunca. 

De los sellos aparecidos en 2022 destacaríamos Moztros, sello barcelonés dedicado a la explotación de licencias, como Power Rangers, Street Fighter o 

Godzilla. Moztros ha publicado 45 lanzamientos en 2022, demostrando más actividad que otros editores tradicionalmente más productivos, como Nuevo 

Nueve, Bang o Ponent Mon. No sorprende comprobar que varios sellos de los recién llegados traducen cómic japonés, como Distrito Manga, que es una 

subdivisión diseñada por el grupo Penguin Random House para competir en este segmento de mercado (se estrenó el año pasado con 32 títulos); Kimmo, 

que hizo once lanzamientos, casi todos ellos de la popular serie Dash Kappei (Chicho Terremoto); Kaji Manga, que publicó los mangas Dodoma y Grendel; 

Locura Mangaline, que volvió por sus fueros con los títulos llenos de picante y acción Deseado por la muerte o Rosen Garten, y algún sello más, como Kabe, 

esqueje de Harriet Ediciones para publicar manga en euskera.  

El resto de nuevos sellos surgidos en 2022 publicaron muy pocas novedades, por debajo de media docena. Bindi Books lanzó seis, todos cómics infantiles de 

Catherine Lamontagne-Drolet. Principia solo publicó cuatro tebeos, y tres, o menos de tres, el resto de editores neófitos, que fueron: Adarve, Autografía, 

Cámbium, Cat Skull, Chili com Carne, Contra, Diéresis, Éccomi, El Libro Feroz, Genueve, Kibook, Kolima, KRK, Llibres del Segle, No-plata, Perelló, Pijama, Porc 

Negre, Siete Islas, Siyuse, UFO y Univers. El primero de los citados no es un editor en puridad, es una plataforma de edición en línea en la que los mismos 

autores son los que sufragan la publicación. Este tipo de empresas han proliferado en los últimos años, y actualmente existen al menos quince que han 

publicado cómics (se hallan localizados en este enlace de Tebeosfera); se trata de un fenómeno que, en el mercado del libro en general, se halla en 

expansión desde hace diez años y no deja de cosechar lectores1. La autopublicación beneficia al autor que no encuentra editor y que, además, podría 

obtener más beneficios económicos por su creación, pero también plantea un escenario en el que apenas hay supervisión editorial de la obra, con lo que la 

calidad solo es evaluada por una persona generalmente, el propio autor, y su éxito depende de su energía para autopromocionarse. Amén a todo lo 

anterior, muchos lanzamientos autopublicados carecen de ISBN, y esto implica que el volumen de negocio resultante escapa al control del sector, como ya 

denunció en su día Actualidad Editorial2. 

 
1 En 2022 se celebró en Elche la primera feria del άƭƛōǊƻ ƛƴŘŜǇŜƴŘƛŜƴǘŜέΣ ŎƻƴǎƛǎǘŜƴǘŜ Ŝƴ ƭŀƴȊŀƳƛŜƴǘƻǎ ŘŜ Ŝǎǘŀ ƝƴŘƻƭŜΦ ±ŜǊΥ https://publishnews.es/la-autopublicacion-ya-tiene-su-propia-feria-del-libro/ . 
2 https://www.actualidadeditorial.com/analisis-del-mercado-del-libro-digital-en-espana-ii-la-invisible-autoedicion-y-la-autoedicion-invisible/. 

https://www.tebeosfera.com/temas/plataforma_de_autopublicacion.html
https://publishnews.es/la-autopublicacion-ya-tiene-su-propia-feria-del-libro/
https://www.actualidadeditorial.com/analisis-del-mercado-del-libro-digital-en-espana-ii-la-invisible-autoedicion-y-la-autoedicion-invisible/
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LA REALIDAD INDUSTRIAL Y LOS HÁBITOS DE LECTURA DE TEBEOS 

En este informe sobre la industria del cómic en España no manejamos cifras de venta ni de difusión de los cómics, como decíamos. En el siglo XXI no se han 

hecho estudios de mercado contrastados en el sector del cómic y no contamos con índices suficientemente fiables del comportamiento del mercado en los 

diferentes escenarios de venta de tebeos (quioscos, librerías especializadas, librerías generales, grandes superficies, plataformas de venta en internet). 

Desconocemos, asimismo, las cifras de facturación de las empresas, al menos las cifras específicas. Por ejemplo, sabemos que hubo una previsión de rebaja 

de la deuda que aún arrastraba el Grupo Planeta (de 250 millones) en octubre de 2022, previendo un crecimiento de la facturación de un 13%, hasta los 

1.700 millones de euros3. ¿Pero qué parte de esa facturación correspondía a su edición de cómics? Imposible para nosotros saberlo, y más por cuanto esa 

facturación se reparte en varios sellos diferentes absorbidos por Planeta. Con Penguin Random House ocurre otro tanto. Supimos en junio de 2022 que este 

poderoso grupo editorial había sufrido pérdidas en 2020, pero se había recuperado al cabo de un año4; no obstante, muy difícil será saber en qué medida 

sus ediciones de cómics contribuyeron a ello. Recientemente tuvimos noticia de que la facción ibérica del grupo Panini había duplicado sus beneficios al final 

de 2022, rozando los cien millones de euros de facturación, pero resulta que fue gracias a la emisión de cromos sobre fútbol al calor del Mundial de Catar, 

no por causa de la venta de tebeos (o eso, al menos, no se comentó en la prensa económica)5.  

Solemos ayudarnos de los informes generales que se emiten sobre el mercado del libro en España, aunque no sirven de gran ayuda para conocer el mercado 

del tebeo. Por ejemplo, el informe trimestral que prepara Nielsen BookScan para CERLALC6, que basa sus cifras en las compras realizadas en librerías físicas y 

digitales, concluyó que los libros impresos vendidos en España crecieron alrededor de 7% en 2022, siendo mayor el incremento en el segmento de libros 

para el público infantil y juvenil (p. 21 del informe). Por otra parte, el informe Mercado de libro en España 2022, preparado por la altamente fiable 

consultora Gesellschaft für Konsumforschung (GfK), afirmaba en abril de 2023 que el crecimiento de la facturación fue del 1,1% nada más, pero eso había 

permitido al sector editorial superar los 1.100 millones de euros de beneficio7.  En este informe se enfatizó también la importancia del cómic al declarar que 

las diferentes categorías de libros se habían mantenido estables desde 2015 salvo en dos casos: el cómic y la novela histórica. Según la nota de prensa 

emitida, se había detectado un crecimiento concretamente más acusado en el segmento del manga, cifrando su subida en un 14% «frente al cómic europeo 

y americano, que, por el contrario, han tenido un descenso». Según hemos podido comprobar, empíricamente, el cómic norteamericano no ha mermado y 

el descenso del europeo ha sido muy escasoΧ 

 
 
3 https://www.lavanguardia.com/economia/20221015/8567744/grupo-planeta-deuda-resultados-ventas.html. 
4 https://metropoliabierta.elespanol.com/economia/penguin-random-house-pierde-millones_55475_102.html. 
5 https://www.expansion.com/catalunya/2023/02/06/63e0d85be5fdeaf43e8b4627.html. 
6 https://cerlalc.org/wp -content/uploads/2022/10/4197_CERLALC_Report_Q2_JUL22_ESP.pdf. 
7 https://arepavolatil.com/el -mercado-del-libro-en-espana-supero-los-1-100-millones-de-euros-en-2022/. 
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El Gremi d'Editors de Catalunya celebró en noviembre de 2022 las buenas cifras del sector editorial en Cataluña, alegrándose por la recuperación de la 

lectura sobre papel, en vez de sobre pantalla, aunque dejó abierta una puerta a la incertidumbre debido a la crisis inflacionista generada por la guerra en 

Ucrania. Es interesante recoger su percepción de que se había ampliado la base de lectores durante 2020 y 2021 como consecuencia de la pandemia (por los 

hábitos de recogimiento y el desarrollo de más actividades en solitario o en el hogar), y asociaba este incremento a «la consolidación de géneros como el 

cómic, el manga y la novela gráfica, que tienen un público joven»8. Este auge del manga lo confirmaron otros medios al final del año 2022, siendo de interés 

el informe emitido por la cadena Fnac (el 13-XII-2022), que confirmaba que el manga había superado las cifras récord de 2021 en sus librerías, registrando 

un aumento del 29% de las ventas con respecto a ese año (y de un 189% con respecto a 2019)9. También aclaraban en su informe que el 38% de los 

compradores de manga tenían de veinte a treinta y cinco años y que el 40% oscilaban entre los treinta y cinco y los cincuenta años. Esto no implica que los 

consumidores de manga no sean adolescentes en su mayor parte, solo que muchos de estos tebeos son adquiridos por padres jóvenes para sus hijos, dado 

que lo que más compran es manga infantil (que creció un 227% con respecto a 2021 según esa misma fuente). También fue mayor el porcentaje de 

compradoras de manga, puesto que se pasó de un 34% de compradoras en 2019 a un 44% en 202110. Lamentablemente, en el momento en que redactamos 

estas líneas no disponíamos aún del informe que emite la Confederación Española de Gremios y Asociaciones de Libreros (CEGAL) sobre el sector del libro 

en España, aunque sí lanzó el Mapa de Librerías de España 2022, en el cual tranquilizaba los ánimos sobre las agoreras previsiones hechas en 2021, dado 

que se había recuperado la venta de libros en librerías (un 70% se vuelven a vender en ellas, frente a la fuerte competencia que se sigue ejerciendo desde el 

ámbito digital)11.  

La Federación del Gremio de Editores de España (FGEE) lanzó en febrero de 2023 el preceptivo informe sobre Hábitos de lectura y compra de libros en 

España 202212, que vuelve a coincidir en resultados con los del año anterior, porque el porcentaje de lectores habituales en España sigue siendo del 68%. En 

este informe sí que tuvieron en cuenta el cómic como una de las preferencias de los lectores españoles, separándolo de los libros en general, de la prensa y 

de las lecturas en línea. Según leemos allí, solo un 10,2% de los españoles leen cómics alguna vez, la sexta parte de los lectores frecuentes. Esta frecuencia 

parece haber menguado desde 2013, cuando era de un 13,2%. En el reparto por géneros, los hombres son el 14,8% de las personas que leen tebeos y las 

mujeres solo un 5,8%. Y en el reparto por edades, resulta que los más lectores son los jóvenes de entre catorce y veinticuatro años (un 18,7%) y los que 

menos cómics leen son los sexagenarios de más de sesenta y cinco años (un 3,4%). Las personas de entre treinta y cinco y cincuenta y cinco años que 

declaran haber leído tebeos rebasan el 12% según este estudio. En la página 57 de este informe se añade que, si la relación del lector en general con 

 
8 https://www.europapress.es/catalunya/noticia-gremi-deditors-celebra-crecimiento-ventas-preve-mejorar-cifras-ano-2021-20221121150436.html. 
9 https://bm.hosting.augure.com/Augure_BM/default.ashx?WCI=EmailViewer&id={b4376f73-a0ba-4b9c-a546-3bd2f4e47187}. 
10 https://www.epe.es/es/cultura/20230108/tiron-nipon-manga-revive-edad-80725448. 
11 https://www.publico.es/public/sector -editorial-tanca-2022-creixement-anticipa-2023-dificil.html. 
12 https://www.federacioneditores.org/lectura-y-compra-de-libros-2022.pdf Para la obtención de datos usados en este informe se siguió una metodología consistente en 5.000 entrevistas telefónicas asistidas 
por ordenador (CATI), realizadas entre marzo y diciembre de 2022, a una muestra mixta de teléfonos fijos y móviles. 

https://www.federacioneditores.org/lectura-y-compra-de-libros-2022.pdf
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respecto al lector de cómic es de 66,2% frente a 10,2%, en soporte digital se distancian aún más los porcentajes: un 29,5% leen libros y solo un 2,6% leen 

cómics en soporte digital. En suma, los consumidores de cómic siguen prefiriendo el papel. Es interesante también constatar que los libros siguen 

comprándose en librerías (un 45% del total de compradores, según se indica en la p. 96 del informe), aunque ya está creciendo considerablemente el hábito 

de compra en internet, que este año alcanza el 26%. En quioscos solo un 1% compra impresos. Con respecto a los hábitos infantiles de lectura es importante 

destacar los datos que hallamos en la página 115, en la que se indica que los niños de diez a catorce años leen libros, todos ellos, en general, pero casi la 

mitad también lee cómics (44,5%). Ese porcentaje baja en la franja de quince a dieciocho años, la adolescencia (al 16,9%), y baja aún más a partir de la 

juventud, desde los dieciocho años (un 10%). En otra estimación se observa que los lectores de quince a dieciocho años leen ávidamente en soportes 

electrónicos en redes sociales y webs (80,4% y 87,1%, respectivamente), y en esa franja de edad solo el 4,1% leen cómics. Finalmente, en la página 126 de 

este estudio hallamos un listado de los libros más leídos de 2022. Aquí no hay cómics, pero sí que aparecen algunas publicaciones con historieta en la franja 

de lectores de diez a trece, en la página 126: Los futbolísimos y Diario de Greg.   

Es innegable que este es el informe de referencia para nuestros hábitos de lectura, pero nos sigue preocupando la escasa representación del cómic en los 

datos que maneja la FGEE, acaso por una mala comunicación entre nuestro sector y esta federación. Afirmamos esto a juzgar por los contenidos del reciente 

directorio sobre el sector editorial dedicado al cómic, titulado Directorio de editoriales. Cómic, que está patrocinado por ICEX13. Sorprende que en él se 

recojan tan pocos editores, y pocos realmente especializados en cómic. Solo son treinta y dos los que se citan: Alianza, Amaníaco, Anaya Multimedia, 

Andana, Bruguera, Cartem, Crossbooks, Destino, Cátedra, Ediciones SM, Base, Comanegra, Galaxia, Libre Albedrío, Txalaparta, Estrella Polar, Exlibric, 

Fanbooks, Gigamesh, Sargantana, Zorro Rojo, Libros Disney, Lumen, Norma, Nowevolution, NubeOcho, Planeta Junior, Random, Salamandra, Sallybooks, 

Servicio de Publicaciones de la Universidad de Oviedo y Triqueta. No vemos en este listado ninguno de los grandes productores de tebeos nacionales 

(Panini, ECC o Planeta como grupo) y solo encontramos un puñado de sellos consolidados, figurando algunos que no tienen actividad como editores de 

cómic, solo de libros infantiles (Exlibric, Triqueta). No obstante, este directorio sí que aporta una información de relevancia: un listado de las distribuidoras 

de cómic con las que se trabaja en España, y también para el mercado internacional. 

En julio de 2022 se emitió el Informe de Comercio Interior del Libro en España 2021, elaborado también por la FGEE14, en el que se afirma como primera 

conclusión que «en el año 2021 se vendieron un total de 174.100 millones de ejemplares, un 5,9% más que en 2020» (p. 57). Esto, en lo relativo al mercado 

general del libro en España. Como revisaron las cifras en lo referido al tebeo para los años 2019, 2020 y 2021, las recogemos aquí quedando como sigue, 

añadiendo los datos que nosotros hemos podido recabar para establecer una comparativa:  

 

 
13 https://www.federacioneditores.org/img/documentos/Comic.pdf. 
14 https://ww w.federacioneditores.org/img/documentos/comercio_interior_2019.pdf. 
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Tabla 6. Entidades editoriales de impresos de / con / sobre cómic incorporadas al sector editorial en la última década 

 Títulos en 2019 Títulos en 2020 Títulos en 2021 Títulos en 2022 

DATOS FGEE 1.825 1.628 1.737 -sin datos- 

DATOS ACyT 3.907 3.177 4.204 4.653 

 

Sean o no cifras fieles a la realidad, la FGEE estima que el cómic supone poco más del 6% de la edición impresa anual en España. Pero si los datos se 

ajustaran adecuadamente con respecto a las cifras contrastadas que aportamos en la ACyT, ese porcentaje debería al menos duplicarse. Luego, sorprende 

que este informe estime que las tiradas medias de los tebeos que se publican en España oscilen entre los 6.600 y los 7.000 ejemplares por número (p. 39 de 

este informe), cuando sabemos que no es así en la mayoría de los títulos que ven la luz a lo largo del año. Importante es que este informe detectó que el 

mayor aumento de la oferta editorial se produjo en el segmento cómic (un 12,2% en 2021 con respecto a 2020, p. 54), habiendo crecido también el volumen 

de títulos vivos en catálogo, desde los 16.029 a los 18.462 entre 2019 y 2021 (p. 56). A la postre, el cómic implicó en 2021 una facturación de 66,38 millones 

de euros, un 2,6% del total (8.824.000 ejemplares vendidos, según se refiere en p. 68), si bien el PVP medio que dan por ejemplar (7,52 euros) no coincide 

con el que nosotros hemos podido constatar. En las páginas 92 y 93 se le dedica toda la atención al cómic, extrayendo este resumen: 

La facturación en la materia cómics aumenta un 4,5% en 2021 con respecto a 2020, aumenta el número de títulos editados un 6,7%. También aumentan el número 

de ejemplares editados (12,9%) y los ejemplares vendidos (5,9%). 

Quioscos (27,1%), cadenas de librerías (19,3%), correo + club + internet + suscripción (17,9%) y librerías (13,7%,) son los principales canales a través de los que se 

venden cómics. En conjunto, estos canales suponen el 78,0% de la totalidad de la facturación de esta materia. 

Se supone que para ese informe brindaron datos los editores más importantes de nuestro terruño, y la consultora que elabora la estadística advierte que 

solo responde a su encuesta el 42% de los que pertenecen a la federación. Si echamos un vistazo al directorio de la FGEE15, comprobamos que relaciona 721 

editoriales, de las que solo 77 editan cómics, y que algunos de los grandes productores están afiliados, pero faltan algunos relevantes para estimar el 

volumen de edición actualmente, como ECC, Ivrea, Milky Way, Dolmen, Ponent Mon, Yermo y Bang, más casi todos los sellos pequeños. Las novedades 

lanzadas por los sellos afiliados a la FGEE en 2021 suman 1.737 lanzamientos, y no hay datos aún para 2022, pero estimamos que no superarán por mucho 

 
15 https://www.federacioneditores.org/directorio.php. 

https://www.federacioneditores.org/directorio.php
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esa cifra. No es fácil, por consiguiente, admitir las conclusiones que se extraen en este informe como representativas, porque conocemos las cifras reales de 

lanzamientos y son al menos un 59% superiores, lo cual es extrapolable a 2022.  

Si seguimos leyendo ese informe de la FGEE, vemos que en nuestro país los cómics se distribuían preferentemente en 2021 por librerías y cadenas de 

librerías (32,2% si sumamos ambos canales) y por quioscos (28,7%), cayendo muy levemente los resultados en este caso si comparamos este porcentaje con 

el de 2020. Las ventas por internet o por suscripción, y aquí estarían incluidos los procesos editoriales de mecenazgo, implican ya el 17,1% de la distribución, 

un 2% más. En resumidas cuentas, según el último informe encargado por la FGEE, en 2021 los cómics implicaron el 2,6% de la facturación total del mercado 

del libro, facturándose 66,97 millones de euros, lo cual supondría un aumento del 4,7% con respecto al ejercicio de 2020. En resumen, los datos globales 

que arroja este informe son 12.216.000 tebeos en circulación en 2021 (con 18.462.000 títulos vivos), con una tirada media de 7.035 ejemplares por 

número, de los cuales solo se vendieron 8.824.000, a un PVP medio de 7,52 euros. Y no disponemos de los datos para 2022.  

El PVP medio que nosotros hemos calculado para 2021 fue al menos el doble del que ha determinado la FGEE, y es más del doble el número de 

lanzamientos. La cifra de tirada se nos antoja elevada, sin embargo, pero en cualquier caso la facturación tuvo que ser por fuerza mayor. En 2021, según 

confirmaba en enero de 2022 el Instituto Nacional de Estadística, los precios habían subido en promedio un 3,1% en comparación con el año anterior. Y en 

el final de 2022, tras haber transcurrido todo un año con los precios al alza debido a la crisis energética provocada por el conflicto bélico en Ucrania, los 

españoles habíamos perdido al menos un 6% del poder adquisitivo con respecto a la media europea (según GfK, de nuevo)16. Todo se ha derivado de una 

subida de la inflación media durante el año 2022 hasta porcentajes inauditos, un 8,4%, mientras que las subidas salariales por convenio se quedaron en solo 

un 2,8%. Por esta razón, el sueldo medio en España es un 20,2% más bajo que en el resto de Europa, según los datos que maneja Abanca17. 

Un asunto que aterró a muchos editores en el final de 2021 fue el aumento del precio del papel, cuando se alcanzaron los 121 céntimos por kilogramo, casi 

el doble del valor que alarmó tanto a los editores del boom del cómic en el final de los años ochenta. El estallido de la guerra en Ucrania en febrero de 2022 

cambió la vida de millones de personas y afectó al día a día en todo Occidente. La consecuencia inmediata de la escalada bélica iniciada por Rusia 

congestionó los mercados por el trastorno de los flujos energéticos, elevándose la tasa de inflación y retrocediendo la confianza. El principal efecto fue el 

aumento del valor de los combustibles y del gas, que perturbó los precios de la mayoría de materias primas, lo cual a su vez conllevó subidas de los tipos de 

interés. La especulación se disparó desde entonces, y los precios crecieron en consonancia. Así, el dato del índice de precios de consumo, el IPC, alcanzó en 

julio de 2022 un máximo de 10,8 puntos, una subida que no se había visto desde septiembre de 198418. Fue bajando, gracias a los ajustes que los Estados 

pudieron hacer sobre lo que pagamos por la energía, pero el precio de los alimentos no descendió, y lo mismo ocurrió con el del papel. En agosto se advirtió 

 
16 https://capital.es/2022/11/04/pod er-adquisitivo-espana-inferior-europa/. 
17 https://www.cuentasclaras.es/actualidad/sueldo-medio-espana/. 
18 https://www.cope.es/actualidad/economia/noticias/subida-del-ipc-refuerza-una-inflacion-que-afectara-bolsillo-los-espanoles-durante-meses-20220714_2196474. 
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que el coste del papel y del cartón se había disparado, indicando subidas de hasta un 55%19. En Europa se apuntó que el encarecimiento de esta materia 

prima, esencial para la industria del cómic, había crecido un 45% en el último semestre, y podrían ser cinco puntos porcentuales más tras sumar los costes 

de transporte, de ahí que en enero de 2023 ya se hablase de problemas de suministro de papel y de una grave crisis consecuencia de que la tonelada de 

celulosa había pasado de costar 400 euros a costar 1.200, el triple20. Esta situación se veía aún más agravada por la sencilla razón de que los hábitos de 

lectura digital habían descendido tras haberse decretado el final de la pandemia, al mismo tiempo que se habían reactivado otros hábitos de consumo que 

exigían mucha mayor inversión en papel, porque el comercio electrónico implicaba mucha inversión en cartonajes (para los embalajes de los millones de 

productos comprados por internet, sobre todo). La tendencia alcista era muy elevada en el final de 202121. 

Ante esta situación, y centrándonos en el mercado del tebeo, las soluciones pasarían por imprimir menos páginas por tebeo, encuadernar más en rústica 

que en cartoné (o editar antes cuadernos grapados que libros encuadernados) y reducir la venta por internet para evitar gasto en embalajes. Pero el 

comportamiento de nuestro sector ha sido justo lo contrario: muchas más páginas impresas, incremento de los libros en tapa dura y reactivación de los 

envíos a domicilio. Otras vías de ahorro podrían ser: prescindir de algunos acabados, utilizar formatos de impresión en papel DIN, buscar nuevas referencias 

de papel básicas (como el offset blanco), intentar agrupar producciones o planificar con más antelación. Pero ninguna de ellas satisface al lector de cómic 

que sabe apreciar una obra impresa con calidad, salvo por lo que respecta al tramo de lectores del cómic más asequible, que se edita sobre un papel menos 

exigente (dado que se imprime a una tinta). Aquí podemos hallar una razón para el enorme auge del manga durante 2022.  

En todo caso, en el contexto actual la industria del cómic debe estar pendiente del precio de los carburantes y de la materia prima, que sobre todo procede 

del mercado asiático22. En efecto, la industria del papel está absolutamente globalizada y depende de la cadena de suministros y de la energía. En el final de 

2022, muchos editores tuvieron que encargar papel para poder afrontar ediciones futuras, afrontando el riesgo de tener que pagarlo más caro cuando 

llegase la remesa (independientemente del precio pactado)Φ 9ǎǘŜ ǇǊƻōƭŜƳŀ ŘŜ άǇǊŜŎƛƻ ŀōƛŜǊǘƻέ dependía del incremento de los costes por transporte, que 

fluctúan en función del mercado de los carburantes. Alguna distribuidora pasó de vender la tonelada de papel a 900 euros para, al poco, cobrar más de 

2.000 por ella. Esto generó un contexto de gran incertidumbre, en el que algunos editores esperaban un desastre al llegar 202323, mientras otros veían un 

panorama menos apocalíptico24. Ante tal situación, comenzó a potenciarse la producción de papel, sobre todo de cartón, y varios países alcanzaron récords 

de producción y venta de papel en el final de 2022, agotando las existencias para todo 2023 (entre ellos, EE UU, Suecia y Finlandia). En el ámbito del cómic 

 
19 https://www.cope.es/programas/herrera-en-cope/noticias/precio-del-papel-carton-dispara-las-puertas-vuelta-cole-hablamos-subida-20220819_2250702. 
20 https://www.elconfidencialdigital.com/articulo/medios/prensa-afronta-grave-crisis-porque-han-triplicado-precios-papel-problemas-suministros/20230127143254511636.html . 
21 https://www.proprintweb.com/blog/por -que-ha-subido-el-precio-del-papel. 
22 https://www.larepublica.co/globoeconomia/suben-los-precios-del-papel-y-del-carton-debido-a-la-crisis-de-suministros-en-el-mundo-3261710. 
23 https://laboratoriodeperiodismo.org/editores-europeos-alertan-de-que-los-periodicos-impresos-corren-peligro-en-2023-por-el-incremento-de-costes/. 
24 https://www.elconfidencial.com/economia/2023-02-08/crisis-papel-industria-carton-celulosa-precios-libros_3568717/. 

https://www.elconfidencialdigital.com/articulo/medios/prensa-afronta-grave-crisis-porque-han-triplicado-precios-papel-problemas-suministros/20230127143254511636.html
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español, la primera consecuencia de esta crisis papelera la conocimos cuando El Jueves anunció (en su número 2.385) que pasaba a ofrecerse 

mensualmente, entre otras razones para sortear el aumento de los costes de papel.  

La gráfica de la evolución del precio del papel, que vigila meticulosamente la Federal Reserve Economic Data en EE UU25, nos obliga a enarcar la ceja al 

contemplar las cifras actuales. Porque los trastornos que se produjeron en la industria de la prensa y del libro en fechas tan significativas como 1973 (la 

ǊŜŎƻǊŘŀŘŀ άŎǊƛǎƛǎ ŘŜƭ ǇŜǘǊƽƭŜƻέύΣ мффр όǉǳŜ ŘŜǊǊǳƳōƽ ƭŀ ǇǊƻŘǳŎŎƛƽƴ ŘŜ ŎƽƳƛŎ ǇƻǇǳƭŀǊ Ŝƴ 9ǳǊƻǇŀ) y 2008 (la crisis financiera, de la que todavía no nos hemos 

recuperado) no se enfrentaron a una perturbación tan acusada como la actual. El pico máximo del precio del papel se alcanzó en noviembre de 2022, siendo 

ese su máximo histórico: 250,03 dólares por tonelada. En 2008 el precio máximo fue de 190,5$; en 1995, de 167,3$; en 1973 apenas sobrepasaba los 43 

dólares por tonelada. La situación parece insostenible hoy, pero la realidad del mercado parece ser otra, porque los editores siguen imprimiendo a mayor 

velocidad y usando más papel aún que hace un año, y eso ocurre en varias industrias. Si echamos un vistazo al informe presentado por Casseline Rosello (de 

la GfK France) en el festival de Angulema el 26 de enero26, se observa que su volumen de producción no ha descendido, con 85 millones de cómics en 

circulación durante el año 2022, que han proporcionado unas ventas anuales de 921 millones de euros (p. 5 del informe). Lo más importante de ese dosier, 

desde nuestro punto de vista, es que en el mercado franco-belga el sector del cómic es el segundo que más vende, justo tras la literatura en general, y en 

2022 ya supone el 25,2% del total de libros publicados en francés (p. 8). En la estimación que la consultora GfK hace, el número de compradores de libros en 

general ha descendido en 2022 (en 140.000), pero ha aumentado el número de compradores de cómics, 630.000, lo cual es una excelente noticia. Eso sí, los 

gustos han cambiado entre nuestros vecinos. En la página 11 de ese informe se aporta un listado de los títulos más vendidos en su mercado en 2022, y 

resulta que seis de ellos son mangas (de las series One Piece, SpyxFamily y Naruto). Allí también aumentaron los precios de los tebeos, pero, atención, ha 

sido menor el aumento en el PVP del manga (se ha pasado de 12,50 a 14,85 euros en diez años en los álbumes, y de 7,5 a 7,9 euros en el manga para el 

mismo periodo). El precio medio ha crecido sobre todo en el segmento de los superhéroes, un 8%. En España también, como veremos más adelante. La gran 

diferencia con ellos estriba en que en el mercado galo los superhéroes no son importantes, apenas un 4% del volumen total de edición (p. 19 del informe de 

GfK France), mientras que en España ocupan el mayor trozo del pastel, superando incluso al cómic procedente de Japón. En Francia, sin embargo, la 

presencia de manga se ha cuadruplicado en diez años, y ya suponen el 57% de la venta de cómic allí. También se detiene este informe francés, en su página 

22, en el fenómeno webtoon, que no deja de crecer entre los aficionados francófonos.  

Esta comparativa es meramente ilustrativa, porque nuestra industria no es comparable con la franco-belga. Allí el mercado del cómic se ha contraído 

levemente en 2022, pero si nos dicen que han vendido 17 millones de ejemplares (debido a la contracción del 8%) y han obtenido 306 millones de euros de 

ǾŜƴǘŀ όǇŜǎŜ ŀ ǉǳŜ ƭŀ ŦŀŎǘǳǊŀŎƛƽƴ ǎŜ ǊŜŘǳƧƻ Ŝƴ ǳƴ п҈ύ ǇǳŜǎΧ ƴƻ Ƙŀȅ ŎƻƭƻǊΦ 9ƴ 9ǎǇŀƷŀ ŜǎǇŜǊŀƳƻǎ ǳƴŀ ƭŜǾŜ ŎƻƴǘǊŀŎŎƛƽƴ ǘŀƳōƛŞƴΣ ȅ predecimos que se van a 

declarar unas cifras de facturación anual de entre 65 y 66 millones de euros, la quinta parte de lo que se obtiene en Francia. Pese a esas abultadas cifras, 

 
25 https://fred.stlouisfed.org/series/WPU. 
26 https://www.bdangoulemepro.com/storage/upload/pdf/20230125-gfk-marche-bd-manga-2022.pdf. 
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este ha sido el segundo mejor año para la industria de la bande dessinée en los últimos veinte años tomando en consideración el impacto de la inflación 

sobre la economía. Y también deberíamos considerar el mercado franco-belga como un espejo en lo referido al manga, que ahora mismo es el segmento de 

edición más rentable. Por lo pronto, en España solo podemos estimar un volumen de producción, aunque ahora con cifras más cercanas a la realidad, 

puesto que durante la Mesa de Trabajo del Cómic convocada por el Ministerio de Cultura para el día 14 de marzo de 2023 tuvimos la oportunidad de 

conocer, de parte de la Sectorial del Cómic, una aproximación a la facturación anual por venta de tebeos en España a lo largo del año 2021: ciento treinta 

millones de euros (previsión basada en una encuesta a editores, libreros y distribuidores de la que no tenemos aún datos contrastados). Por lo pronto, es 

del doble de lo que estima la FGEE. Y confiamos en que la facturación fue similar, o superior, durante 2022 y las previsiones sean positivas de cara a 2023, 

porque la economía inflacionista y el precio del papel van a suponer escollos muy difíciles de superar para el sector editorial del cómic en España. 

El Informe de la situación económica en España en 2022, hecho público el 26 de julio de 202227, pronosticaba vientos de bonanza para la economía española 

(extraordinario comportamiento del mercado de trabajo, fuerte inversión en bienes de equipo y propiedad intelectual, mejora de las cuentas públicas, 

afiliación elevada a la Seguridad Social y paro reducido). El principal reto es sobre todo la inflación, que ha repuntado hasta situarse en torno al 10%, y la 

previsión para 2023 es del 6,6%, todavía muy elevada. Por lo que nos atañe, en la página 31 de este informe se ŀƭŜǊǘŀ ǎƻōǊŜ Ŝƭ ŦŜƴƽƳŜƴƻ ŘŜ άŎǳŜƭƭƻ ŘŜ 

ōƻǘŜƭƭŀέ Ŝƴ ǊŜƭŀŎƛƽƴ Ŏƻƴ ƭŀ ŘŜǇŜƴŘŜƴŎƛŀ ŘŜ /ƘƛƴŀΦ {Ŝ ǊŜŦƛŜǊŜ ŀ ǉue las restricciones de exportaciones desde este país asiático (principal suministrador de 

papel, recordemos), consecuencia de ǎǳ ǇƻƭƝǘƛŎŀ ŘŜ ά/h±L5 ŎŜǊƻέ, podrían generar una «disrupción en las cadenas de valor globales [lo cual] agravaría las 

restricciones a la producción en Europa, ya muy tensionadas en los últimos trimestres (gráfico 33)». En ese gráfico se observa que la escasez de bienes de 

equipo en Europa remontó en 2022 el valor 50, cuando ese nivel de dependencia no había superado los 20 puntos en los últimos veinte años. 

También el informe de la situación económica de España que emite a final de cada año BBVA Research28 deja abierto un panorama incierto. Es cierto que 

indica que se revisa al alza la previsión de crecimiento del PIB hasta el 1,2% en 2023 (muy poco), pero también añade este párrafo final escalofriante: «Los 

factores que podrían hacer que el escenario se deteriore siguen siendo numerosos. La tensión geopolítica podría extenderse. Una eventual vuelta a las 

políticas de cƻƴŦƛƴŀƳƛŜƴǘƻ ǘƻǘŀƭ Ŝƴ /Ƙƛƴŀ ǇƻƴŘǊƝŀ Ŝƴ ǇŜƭƛƎǊƻ ƭŀ ŘƛǎǇƻƴƛōƛƭƛŘŀŘ ŘŜ ƛƴǎǳƳƻǎΦ [ŀ Ŧŀƭǘŀ ŘŜ ǳƴ άǇŀŎǘƻ ŘŜ ǊŜƴǘŀǎέ ƭƭŜǾŀǊƝŀ ŀ ǉǳŜ la inflación se 

mantenga elevada». 

Nuestro ocio historietístico depende en el siglo XXI de EE UU y Japón, ya que de allí vienen la mayor parte de cómics que consumimos. Paradójicamente, su 
supervivencia depende actualmente de Rusia y China, sus países tradicionalmente antagónicos.  
 

 
27 https://portal.mineco.gob.es/RecursosArticulo/mineco/economia/macro/Informe_Situacion/InformedeSituacion2022.pdf. 
28 https://www.bbvaresearch.com/publicaciones/situacion-espana-diciembre-2022/. 
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MODALIDADES DE EDICIÓN 

Entre las diferentes modalidades de edición que nuestros editores de tebeos exhiben, a nosotros nos interesa detallar la oferta de nueva obra, nunca antes 

leída, y también señalar la presencia de la producción española en el conjunto de novedades anuales registradas en el Gran Catálogo de Tebeosfera. 

Denominamos άƴƻǾŜŘŀŘέ ŀ ǘƻŘƻ impreso que se pone en circulación en un mercado, pero en Tebeosfera distinguimos tres tipos de novedades: las obras 

que ven la luz por vez primera, de producción nacional por lo común; las ediciones nuevas, que surgen tras un trabajo de redacción (generalmente, una 

traducción o un retoque de las historietas previas), y los reciclajes, los tebeos que consisten en reediciones o recopilaciones de material ya publicado 

previamente y que, por lo tanto, no implican mucho trabajo extra. En la nueva funcionalidad Tebeográficas, activa desde el comienzo de 2023, se ofrece un 

gráfico sobre estos tipos de edición, separando las reediciones de las recopilaciones.  

Los valores recogidos no difieren demasiado de otros años, pero observamos un comportamiento característico de aumento de las novedades traducidas 

frente al descenso de las novedades de primera edición. Y hay unos valores que crecen más en comparación que los demás, los de los tebeos reciclados. 

Esta sería la tabla de los porcentajes para los últimos diez años: 

 

Tabla 7. Evolución de los porcentajes de ediciones de tipo primera, nueva y reciclada en la última década 

VALOR 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

NUEVA EDICIÓN 58% 64,2% 63,7% 68,9% 68,2% 69,6% 65,6% 65,9% 70,6% 73,7% 

PRIMERA EDICIÓN 21,1% 20,6% 18,4% 15,9% 13,5% 12,5% 13% 14% 11,1% 9,6% 

REEDICIÓN 10,5% 7,3% 11,4% 7,3% 8,6% 7,4% 10,8% 10,8% 11,6% 10,5% 

RECOPILACIÓN 10% 7,7% 6,5% 7,8% 9,6% 10,2% 10% 9,3% 6,7% 6,2% 

OTRAS 0,4% 0,2% - 0,1% - 0,3% 0,6% - - - 

 

En esta tabla observamos valores que fluctúan sin aparente patrón, como en el caso de los productos de reciclaje (las recopilaciones y las reediciones), que 

observan un comportamiento caprichoso y que, en conjunto, varían del 14 al 20% del total de lo que se publica. Es decir, una quinta parte de los tebeos 

que se publican ya los hemos leído anteriormente en España. Por lo que se refiere a las primeras y a las nuevas ediciones, la evolución de ambas va a la 

inversa: los tebeos que se publican por primera vez han descendido paulatinamente desde 2013, reduciéndose su porcentaje a la mitad. En 2013, la obra 

https://www.tebeosfera.com/tebeograficas/
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nacional de primera edición era más del 21% de lo publicado, y hoy es menos del 10%. Lo contrario está ocurriendo con los tebeos traducidos de otras 

lenguas, que no dejan de aumentar, en mayor porcentaje, además, puesto que de 2013 a hoy han crecido un 20% sobre el total de lanzamientos. Hoy en 

día, las tres cuartas partes de lo que se publica son cómics que se vendieron en otras latitudes antes que en España. No se corresponde este valor con el 

de las traducciones, puesto que también hallamos muchas traducciones entre las obras reeditadas y recopiladas, y también cabe precisar que entre las 

ediciones nuevas se ofrecen muchos cómics que ya habíamos podido degustar antes y que se han vuelto a vender ofreciendo alguna mejora (una nueva 

traducción, la versión en otra lengua cooficial española, un recoloreado, el añadido de algunas páginas).  

 

Gráfica 5. Valores totales de los tipos de edición de tebeos comerciales en España. 
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En esta tabla en la que se comparan los valores precisos de los datos de 2022 con respecto a los de 2021 queda más claro el panorama actual: 

Tabla 8. Reparto por tipos de edición en 2021 y 2022 

Tipos de edición 2021 2022 % 2022  

 4.204 4.653  

DE OBRA NACIONAL 703 632 13,5% 

¶ Primera edición 481 451 9,6% 

¶ Nueva edición 111 110 2,4% 

¶ Reciclajes 111 71 1,5% 

o Recopilaciones 42 25  

o Reediciones 69 46  

DE OBRA EXTRANJERA 3.501 4.021 86,5% 

¶ Primera edición 6 2  

¶ Nueva edición 2.862 3.315 71,24% 

o Obra ya leída 291 278  

¶ Reciclajes 633 704 15,1% 

o Recopilaciones 237 261  

o Reediciones 396 443  
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En la representación de estos datos, en la gráfica 5, se muestran sumados los distintos tramos de edición, al igual que se aprecian en Tebeográficas. 

Comprobamos, de nuevo, que los grandes editores de cómic que operan en España están poco interesados en la obra de producción nacional. Panini, ECC o 

Ivrea, que se hallan en lo alto de la lista de productores, han publicado siete u ocho tebeos hechos por españoles (Ivrea, ninguno). Además, ECC ha lanzado 

tebeos nacionales, pero no obras inéditas (un ejemplo es La Biblioteca Fernando de Felipe). El grupo que más cómics ha publicado en 2022, rozando el millar 

de novedades, Panini, arropó dos obras españolas de primera edición bajo su sello Evolution: La señora de Chicago, de Tinent y Collar, y Matar a la bestia, 

de Jape. Los grandes productores Penguin Random House, Planeta y Norma sí que se preocuparon por la obra nacional. Planeta (como grupo, en todo su 

abanico de sellos) lanzó casi treinta tebeos de nuevo cuño, quince el grupo PRH y diez Norma. El sello que más cómics de primera edición publica en nuestro 

país sigue siendo El Jueves, que lanza su revista homónima 52 veces al año (algo que, lamentablemente, va a cambiar en 2023). El segundo sello generador 

de novedades con obra patria es la Fundación Cavall Fort, que superó las veinte revistas de producción propia en 2022. Este año hemos seguido asombrados 

por la energía que demuestra el sello Cascaborra, que no deja de editar cómics producidos aquí, todos con trasfondo histórico, alcanzando los diecisiete 

álbumes de historieta en 2022. Bang, por su parte, ha puesto en circulación dieciséis cómics dirigidos a niños, y Astiberri, catorce de diferentes temáticas, 

aunque generalmente para lectores maduros. 

El conglomerado de sellos ligados a Dolmen (Plan B y Espiral) generaron, entre todos, nueve tebeos realizados por autores nacionales, y salvo por Spaceman 

Project (que publicó siete cómics de autores españoles), Fandogamia (que publicó cuatro) y Aleta (que lanzó tres), el resto de editores que sacaron a la luz 

más de quince novedades durante 2022 lanzaron solo un par de tebeos de autoría nacional (los sellos La Cúpula, Diábolo y Base) o menos. Nos quedó el 

consuelo de que al menos los sellos especializados en manga, Babylon y Tengu, sí que dieron oportunidad a mangakas nacidos aquí, concretamente a Xian 

Nu Studio (con otra entrega de Chan-Prin), y a Luis F. Sanz (Una conversación). 

Queda claro que ha descendido la producción nacional. En la última década habíamos observado un descenso en la oferta de obra propia de unos noventa 

proyectos por año, frente al incremento constante de la edición de material extranjero. En 2022 hemos comprobado que se han publicado cien obras de 

primera edición menos que en 2013, lo que implica un descenso de producción propia del 20%. Podríamos pensar que la pandemia que llegó en 2020, y la 

crisis consecuencia de ella, volvió a los editores cautelosos en 2021 y en 2022, apostando a lo seguro. Pero las cifras no han hecho sino incrementarse por lo 

que respecta al cómic traducido del inglés y del japonés, mientras que la presencia de obra nacional es menor (poco más del 13% este año), y si nos 

remitimos a los tebeos que son ofrecidos al público por vez primera, aún menor (no llegan al 10% del total). Recordemos que en 2013, hace diez años, el 

total de novedades españolas de primera edición suponían más del 20% de los lanzamientos del año. Por consiguiente, la producción nacional se ha 

reducido a la mitad en solo diez años. En el informe anual del año pasado queríamos confiar en que esta situación podría ser temporal, producto de la crisis 

a la que nos abocó la pandemia, pero la situación ha empeorado.  

https://www.tebeosfera.com/tebeograficas/



